EL COMERCIO

TS
uantos son hoy los negocios
filatélicos en todo el mundo?
Basindonos en las noticias mas
J puestas al dia podremos contar
E,\_,. por lo menos unos veinte ©
._f-mj treinta mil. Pero esta cifra, ain
imponente y no deducible de ninglin anua-
rio general de los comerciantes autoriza-
dos, es infinitamente inferior a la que se
obtendria si pudiésemos sumar a todos los
individuos que se ocupan, no ocasional-
mente, de la compra-venta de sellos hasta
en los mas pequenos centros habitados y
en los mas modestos circulas, asociaciones
y clubes filatélicos.

Por eso no andaremos equivocados si
afirmamos que hoy, de cada cien filatelis-
tas, por lo menos veinte se dedican tam-
bién a la actividad comercial y que sélo
dos, o quizds tres de cada quinientos,
ejercitan la compraventa de sellos con
regular licencia de comercio.

Y s a pesar de los ordenamientos juridi-
cos en vigor, los vendedores autorizados
son, como ya hemos visto, una minoria
respecto a la inmensa mayoria de los
llamados «privados» o, como dicen los ne-
gociantes, «abusivos», es porque la natu-
raleza misma de los bienes cbjeto de la
susodicha actividad y la instintiva tendencia
del coleccionista al cambio y al «trafico»
de los sellos les empuja, con el transcurso
de los afios, a asumir respecto a otros
coleccionistas menos expertos la posicion
mantenida durante tantos aflos por el ne-
goaante o negociantes donde ellos efec-
tuaron sus primeras adquisiciones,

A esta especie de ambicionada promo-
Cion, a la que muchos coleccionistas aspi-
ran, se anade en algunos la necesidad de
redondear sus propios ingresos o de gravar
menos su balance familiar con sus propios
gastos filatélicos.

Sin embargo, se consideren como se
quieran considerar a las distintas categorias
de vendedores de sellos, lo cierto es que
SU numero es actualmente muy superior a
l'ffs_rlf’cesidades del mercado, no siendo
facil establecer si la mayor fuerza de pe-
Netracion de la filatelia, que se deriva de la
actividad de tanros vendedores, viene
acompaiada o no por el debido prestigio y
fespecto hacia el sello.

CC@:cretamen[e en Italia los negociantes
autorizados han pasado en los Gltimos afios
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i. Uno de los primeros boletines
impresos que la Bolsa Filatélica Nacional
de Mildan comenzo a publicar en el afio
18945, para comunicar informaciones de
interés general a sus socios y a los
frecuentadores del importante organismo
lombardo, que representa desde hace
muchos afios el soporte de la actividad
del colecciontsmo y del comercio de los
sellos.
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millar. Cerca del sesenta por ciento de
estos negociantes se reinen en la Federa-
cién Nacional de Comerciantes Filatélicos,
con sede en Roma. Del diez al quince por
clento en la Asociacién con sede en Milan.
El resto no estd agrupado en ninguna
entidad de categoria. Las mayores firmas
italianas —unas veinte— cuentan con NOMm-
bres de indudable notoriedad como Bolaffi,
Brioni, Oliva, Mondolfo, Raybaudi, Savare-
se, erc.

La actual situacién del comercio filatélico
mundial impone a las firmas mas solidas,
antiguas o menos antiguas, controlar conti-
nuamente sus relaciones con la clientela y
ganarse la confianza y la simpatia de los
coleccionistas con la apertura de conforta-
bles y lujosos negocios y con la potencia-
cién y ampliacion de sus organizaciones de
venta por medio de una inteligente publi-
cidad, efecruada por los sistemas mas mo-
dernos.

No menos importante es también la
actividad que algunas firmas desarrollan
publicando importantes catalogos ilustrados
(en blanco v negro y en colores) de ventas
sobre oferta, con los que llegan periddica-
MENLe 4 PONEFSE €N CONLacto con un nota-
ble nimero de coleccionistas del irea na-
clonal y extranjera.

Otras grandes organizaciones comercia-
les se dedican preferentemente a las subas-
tas filacélicas.

La actividad de tales ventas, reanudada
después de la pausa, de la segunda guerra
mundial en todos los paises del mundo,
alcanzé en ltalia sobre el afio 1964 cifras
jamds rozadas anteriormente, pero sufre
después un general aminoramiento que se
corresponde con el boom econdmico de los
sellos modernos, que como se sabe, llega a
la cumbre en 1964 v 1965 en casi todos
los mercados europeos y asalta por reflejo
también los mercados americanos.

El retorno de las masas al coleccionismo
tradicional y a los sellos clisicos y semi-
modernos, que se verific6 en los afios
siguientes, ha dado nuevo impulso a las
ventas publicas que hoy constituyen sin
duda el mis importante movimiento co-
mercial de la filatelia.

Mientras las mayores organizaciones co-
merciales no tienen, como se ha visto,
grandes dificultades para satisfacer la de-
manda, de un coleccionista de alto nivel, o
por lo menos bastante avanzado, la tarea se




presenta un poco mas dificil, por un com-
plejo de causas que veremos inmediata-
mente, para los negocios menores y no
digamos para ese pequefio comerciante al
por menor.,

La enorme variedad de la demanda im-
pone ante todo surtidos mas bien amplios,
no siempre realizables con capitales limita-
dos y no siempre convenientes en compa-
racion con el limitado flujo global de las
ventas. Por consiguiente muchos pequefos
comerciantes, provistos exclusivamente de
marerial moderno, tienden naturalmente a
disuadir a los clientes de las adquisiciones
de sellos menos recientes, impidiendo asi
la espontinea orientacién del coleccio-
nismo de masa.

Por otra parte la insercidon entre los
pequeios comerciantes, de un notable
nimero de vendedores no debidamente
preparados y por lo tanto, no avezados en
las cautelas que el comercio filatélico im-
pone, ha introducido en la actividad siste-
mas de competencia y politicas de venta y
de adquisicién contraproducentes, vy por lo
mismo contrarios al desarrollo de los ne-
gocios. Finalmente, diremos que la inflacién
de las nuevas emisiones contribuye a hacer
todavia mas compleja y dificil la actividad
de los pequefios vy medios vendedores.
Esta inflacidn, en continuo aumento desde
hace mas de quince afos, compromete
fuertemente los recursos de los coleccio-
nistas y los capitales comerciales, absor-
biendo casi integralmente la capacidad de
gasto de los filatelistas de masa, impi-
diendo tanto a los coleccionistas como a
los negociantes la ampliacién de coleccio-
nes y de stock de negocio, echando a
perder ademads esa revalorizacion del sello
que siempre se ha considerado como una
legitima esperanza de cualquier amador de
la filatelia.

Una idea del impresionante ritmo que
las administraciones postales de todo el
mundo han imprimido a las emisiones de
sellos nos lo da una estadistica aparecida
en la revista argentina «Bl Mundo Filatéli-
co». Por datos extraidos de esta publica-
cion sabemos que desde 1840 hasta 1942,
en poco mas de cien afios, fueron emitidos
en todo el mundo 81.141 sellos, mientras
que desde 1943 hasta 1966, o sea, en sélo
veinticuatro afios, fueron emitidos 74.800.
Si consideramos, ademas, que cada afio se
producen hoy no menos de ocho mil

nuevos ejemplares, podremos asegurar que
dentro de poco, de no intervenir una
politica que discipline las emisiones, ten-
dremos que el coleccionista que quiera
reunir todos los sellos aparecidos en los
ultimos treinta afios deberd adquirir mas
de 130.000 sellos.

El fenémeno de la «industria del sello»
no debe inducirnos a pensar que todas las
emisiones modernas deban considerarse
como inflacionistas v por lo tanto, privadas
de un efectivo valor comercial y de una
posible revalorizacién con el tiempo.

En efecto, contra la insensata actividad
de algunas administraciones postales que
no se abstienen de emirir series de sellos y
hojitas (no dentadas o en tirada limicada)
que se distribuyen al precio de quinientas
o mil pesetas cada una, estid la inteligente
politica filatélica llevada a cabo por Gran
Bretafa, que entre 1963 y 1969, con
dosificadas emisiones de nuevos sellos, ha
visto subir la venta a los coleccionistas de
las 100.000 libras esterlinas de 1963-64 a
los 2.388.000, con la previsién de ulterio-
res sensibles incrementos.

En 1968 hemos tenido 2.074 emisiones
por parte de 208 administraciones postales.

Esta cifra se ha formado con la contribu-

cién de 34 paises europeos, 101 paises de
las Comunidades francesas e inglesas y 79
paises de Ultramar.,
- Los mis prolificos han sido los paises
europeos con una media anual de 16
emisiones cada uno. Les siguen los palses
de las comunidades francesas e inglesas,
con 10 emisiones y finalmente los de
Ultramar con 7 emisiones. Pero si conside-
ramos lo que estos nuevos sellos han
costado a los coleccionistas, el primero v el
segundo puesto lo ocupan los paises de
Ultramar y los de las comunidades france-
sas ¢ inglesas, ocupando el tercer lugar los
estados europeos, que para vergiienza del
exceso de emisiones demuestran ejercer
una politica filatélica més ortodoxa y me-
nos perjudicial para el mercado.

A medida que el comercio filatélico se
va emancipando de la unién con las otras
actividades a las que inicialmente se habia
unido y asume asi vida aurénoma, los
comerciantes de sellos advierten la oportu-
nidad de hacer mids estrechos los contactos
entre si para estar puestos al dia sobre los
precios que se practican en los distintos
mercados. De tales encuentros, v de los
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contratos que durante ellos se verifican,
surgen las cotizaciones de mercado que g]
igual de lo que sucede en la Bolsa de
valores, se convierten en indices acredira
dos sobre los que se regulan las transacio-
nes en el dambiro del territorio nacional,

Surgen asi las primeras reuniones co-
merciales y las primeras Bolsas filatélicas,
reservadas obviamente a los negociantes y
a los que como tales ejercian sus activida-
des en el mercado. Estas iniciativas se van
multiplicando y pronto, en los mayores
centros filatélicos del mundo, se instituye-
ron varias Bolsas permanentes, mientras
otras periddicas y ocasionales tienen lugar,
como sucede también hoy, coincidiendo
con importantes manifestaciones filatélicas,
muestras y exposiciones internacionales,

Las Bolsas permanentes, disciplinadas
por especiales estatutos y reglamentos, y
funcionando en el ambito de socios ins-
criptos, son ademds administradas por un
comité directivo y controladas por una
comisién interna de vigilancia para la ob-
servacion de las normas establecidas.

En Iralia, la Bolsa Filatélica Nacional con
sede en Milan fue constituida en 1943. Su
creacion se hizo indispensable como (nica
posibilidad de encuentro y de negocios
entre los comerciantes, durante el triste y
dificil periodo de la guerra, cuando muchi-
simos coleccionistas habian abandonado los
grandes centros como consecuencia del
desperdigamiento general o habian sido
llamados al servicio militar v numerosos
negocios filatélicos habian sido cerrados o
destruidos por los bombardeos. La Baolsa
italiana nacié por iniciativa de un apasio-
nado filatelista, Arturo E. Fiecchi v de un
grupo de comerciantes que por aquellos
afios habian comenzado al reunirse priva-
damente en los hoteles de Venecia, Roma,
Florencia y Bolonia casi todos los meses y
que después eligieron Milin como sede
permanente de sus encueatros.

Su fundacién oficial acaecié el 28 de
octubre de 1943,

Como perdurase a causa de las vicisitu-
des bélicas el cierre de los negocios, en los
primeros tiempos fueron admitidos tam-
bién en las reuniones los coleccionistas, A
continuacion el acceso fue reservado exclu-
sivamente a los socios ordinarios y fre-
cuentadores que revestian en su mayor
parte la calificacion de comerciantes.

Paralelamente a la actividad de las Bolsas
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ﬁl_atélicas permanentes y en coincidencia
€on las mayores manifestaciones de la fila-
télia, como muestras, exposiciones y con-
BrEs0s, comenzaron también esas especia-
les reuniones de negociantes que tomaron
€l nombre de convenios comerciales.

Ea Tralia, a diferencia de lo que sucede
€0 muchos otros paises, en los que tales
€hcueniros estan reservados sélo a los ope-
r_atorios comerciales, todos los convenios
Prevén, al modo de especiales ferias, mer-
Cado del sello, una amplia afluencia de
lcolecczonistas v de aficionados, a los que se
€s hace asi posible efecruar negocios al
detalle ] por mayor, a precios notable-
mente distintos de los que se practican en
los NEgocios.

perfodo del boomr de los sellos ha

tavorecido en todas partes la mulriplicacion
de estos convenios, en los que se han
registrado operaciones de negocios de gran
magnitud. Sin embargo, hoy que el mer-
cado ha vuelto a adoptar sus normales
dimensiones, se lamenta en general la ex-
cesiva frecuencia de las antes citadas reu-
niones comerciales, tan numerosas, que no
se concibe la mis modesta manifestacién
filatélica de caracter local que no tenga su
apéndice de convenio de negociantes.
Excepto para las nuevas emisiones, cuya
venta se confia actualmente en la mayoria
de los paises del mundo a algunos mayoris-
tas importadores, que cuidan la distribu-
cion a los negociantes al detalle con un
tolerable margen de sobreprecio, no se
puede decir que exista en el mercado
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1. Los primeros pasos de una firma de
resonancia mundial, la Stanley Gibbons.
Edward comenzo su actividad comercial
en la farmacia paterna de Plymouth.

2. Tres momentos de la Gibbons
(1898-71928-1968) en la fachada de la
antigua firma inglesa que tiene su sede
en el numero 391 del Strand de Londres.

3. Edward Stanley Gibbons, pionero del
comercio filatélico mundial,

4. La portada del primer listin-catdlogo
publicado por Gibbons en 1865.

filatélico una auténtica organizacién del
comercio al por mayor de los sellos menos
recientes y de los mds antiguos.

Por ejemplo, en Italia, cualquier comer-
ciante, aunque sea modesto, puede desa-
rrollar ocasionalmente la actividad de ma-
yorista en caso de que llegue a tomar
posesion de determinadas cantidades de
material que excedan a sus normales nece-
sidades, bien por adquisiciones efectuadas
junto a otro negociante o bien por medio
de compras a coleccionistas e inversores
flatélicos.

La casi inexistencia de un auténrico co-
mercio al por mayor, constante y bien
diferenciado en sus agentes, no debe con-
siderarse, sin embargo, como una deficien-
cia 0 una laguna del mercado filatélico.




[ I e

La imposibilidad de repetir los sellos
conmemorativos o celebrativos, que nor-
malmente se estampan en Gnica y definitiva
tirada, v la decreciente disponibilidad de
ellos en relacién con los incrementos de la
demanda, descartaban en el pasado la posi-
bilidad de reservas bien determinadas y
conocidas, e impedian, aunque dichas
reservas llegasen a efectuarse, su conti-
nua reproduccién, como se puede verificar
en otro tipo de bienes, que se reprodu-
cen a medida que los remanentes se
agotan.

No puede considerarse comercio al por
mayor la actividad que algunos filacelistas,
comprendidos algunos negociantes, desa-
rrollan con la adquisién de grandes parti-
das de sellos en el mercado y con la
reventa de los mismos en blogues mas
limitados, ya que tales operaciones tienden
al despedazamiento y liquidacién, siempre
en lotes, del material mismo, mas que a
una auténtica actividad de suministro de
determinadas partidas en relacién con las
peticiones de los derallistas.

Podria, en cambio, considerarse actividad
de mayorista a la operacién muy difundida
entre los inversores filatélicos —pero que
justamente por su difusion, los auténticos
negociantes la dejan a estos dlrimos— que
consiste en la adquisicién de notables can-
tidades de sellos de cada nueva emision y
en su almacenamiento durante cierto pe-
riodo de tiempo, hasta el momento en
que, rarificadas las primeras provisiones, se
hace necesario su gradual introduccion en
el mercado. Pero tampoco en este caso se
puede hablar de mayoristas distribuidores
en el sentido técnico de la palabra, si no
de inversores que ofrecen parte de sus
reservas a cualquier negociante que esté
dispuesto a adquirirlas, originando asi ese
comercio ocasional de cantidades del que
ya se hablé precedentemente.

Hay que anadir, ademas, que las actuales
tiradas de las nuevas emisiones solo dejan
hoy un margen incierto para tales opera-
ciones y que por lo tanto, no se revelan
convenientes si no se acompafan de ar-
tificiosas maniobras especulativas, de las
que hablaremos a continuacién.

Una cierta organizacién del comercio al
por mavyor la encontramos, en cambio, en el
campo de los sellos usados, dispuestos en
macitos, v en las firmas especializadas en la
venta de sellos al peso. En casi todos los

paises, los sellos usados en macitos de cien
dan lugar a un florido comercio de canti-
dades que se despachan en partidas a los
fabricantes de composiciones en sobres, o
en cartulinas, para muchachos y principian-
tes, absorbidas por las papelerias, quioscos,
etcétera, v en parte a los mismos negocian-
tes para abastecimiento de stocks.

La recuperacion de estos sellos sucede
preferentemente por medio de particulares
que adquieren o se procuran recortes de
correspondencia a un precio moderado.
Fllos proceden después al lavado de los
ejemplares y frecuentemente a su blan-
queamiento cuando los mismos estin apli-
cados sobre papel amarillo-anaranjado,
ademas de efecrnar finalmente su seleccion
y su reunidon en macitos

Los mayoristas —y este es el caso apro-
piado para el término— adquieren a su vez
los macitos vy revenden después el material,
parte exportandolo al extranjero y parte en
el territorio nacional a los fabricantes de
composiciones que antes se han citado.

Muy distinta de la categoria de los
negociantes auténticos, de los que ya he-
mos tratado, es de considerar la bastante
mas numerosa de los revendedores al por
menor, en la que estin comprendidos los
que venden sellos comunes, nuevas o usa-
dos, como mercancias ahnes a la que
normalmente comercian.

Esta categoria de revendedores satisface
a la clientela mas popular y por lo tanto,
mas amplia de jévenes, principiantes, turis-
tas, etc. Bn resumidas cuentas, de filatelis-
tas que no tienen particulares exigencias y
que no estan, en general, vinculados a un
auréntico programa coleccionistico.

Entre tales revendedores estin com-
prendidos en primer lugar los papeleros,
que ya desde los origenes del comercio
filatélico han sido los primeros en conside-
rar la afinidad entre los sellos y los otros
articulos por ellos tratados y, por tanto,
también los primeros en acogerlos entre
las existencias de su negocio.

Les siguen los centros comerciales y los
bazares de tipo vario, ademas de los estan-
cos y de las reventas de tabacos y de
articulos de monopolio.

Son menos frecuentes cada vez las libre-
rias que ofrecen también en venta sellos
para coleccién y, en cambio, son mas
numerosos los quioscos de peridédicos que
venden composiciones sobre cartulinas y
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en sobrecitos. En época bastante reciente
los sellos han aparecido también en log,
grandes almacenes o en los supermercados
y se vislumbran ya en casi todos los |
vestibulos de los grandes y pequefios ho-
teles,

Estos revendedores al por menor consti-
tuyen en su complejo una red bastante
densa de distribucién, tanto de los sellos
nuevos de bajo precio como de los usados,
en composiciones de 50, 100, 250, 500 y!
hasta 2,000 diferentes. En realidad consti-
tuyen como millares de patrullas avanzadas
del comercio filatélico, son el aparato pu-§
blicitario y propagandistico mas imponente
y capilar de la filatelia. Propaganda que
penetra entre las masas justamente a traves
de las ventas al por menor de la pequefia
papeleria cercana a las escuelas y que parte.
del escaparate del estanco y del quiosco de!
los periédicos para crear nuevos prosélitos)
del sello, de los cuales muchos se acerca-
ran més tarde a la coleccién mas compro- '
merida. |

Son innumerables las firmas que hoy
fabrican marerial filatélico desde el mas
lujoso al méas econémico y comercial,
que los filatelistas mas exigentes no rega
tean gastos para presentar en digno marco
sus colecciones y asegurarse lo mas posible
su mejor conservacion contra las insidias§
del tiempo, los agentes armosféricos ¥
Otros riesgos.

Incluso cuando el reunir sellos era solo]
un «extrafo» hobby y el filatelista eraf
considerado un individuo por lo menoif
estrambético, muchos estaban ya convens
cidos de que no tiraban el dinero y de qu
los pedacitos de papel, por ellos tan amb
cionados, serian requeridos cada vez mé§
por otros coleccionistas, Ya desde los albor]
res de la filatelia se pensaba, pues, que 10§
sellos podian ser comerciados y facilmenté
cambiados por dinero. Esta particular apth
tud del sello para no sufrir la devaluaciof
que alcanza a la mayoria de los otros§
bienes después de adquiridos, y que IO
diferencia de la casi totalidad de los arcicus
los de consumo, ha generado naturalment
el concepto de que la compra de los sellos
si no es un gasto indispensable, no constH
tuye tampoco un gasto nulo o a fond®
perdido, ni tampoco sélo un gasto, si 19
una operacién mediante la cual se pued®
conservar una parte de riqueza y ejercita
la, o sea, un ahorro.
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Analizando, pues, las causas de este privi-
legio del sello en relacion con otros bie-
nes, se verifica que es conyuntural a dos

factores esenciales de revalorizacion en el
tiempo.

[ina cantidad y disponibilidad de-
da en el origen y una demanda
crecier bien sea para uso postal como
para uso filatélico. Demanda que a medida

que s¢ reducen los remesas, genera la
revalorizacién de los ejemplares disponi-
bles que a su vez se troca en conservacién

e incrementacién del precio.
Echam;o una mirada a los catdlogos fila-

teélicos de distintas épocas, se advierte que
casi t:‘.IOS los sellos, independientemente
de los fendmenos de devaluacién de la
moneda, han sufrido en el curso de los

anos continuos incrementos de cotizacién,
€apaces de asegurar a los poseedores, en el
€450 de reventa, no solo la recuperacién
del dinero gastado en su dia, sino también
un respetable interés sobre la suma inver-
tida.

Con esta premisa es evidente que la
mayor parte de los coleccionistas, al lado
de los efecros prioritarios de la coleccién y

de h distintos objetivos filatélicos que
€on €13 se proponen, alcanzan sin quererlo
mc]us un apreciable v determinado obje-
tivo

condmico que se concretiza casi
Siernl—. ¢ en un ahorro a veces infructuoso v
a veces fructifero.

Un coleccionista que adquirié hace
Veinte afios un determinado sello nacional
O €xiranjero, pagandolo al precio entonces
vigente y que en el peor de los casos
Podra pues entrar en posesién de todo o

de parte de su dinero, habri concretado
con las dos operaciones de adquisicidn y
de venta un zhorro infructuoso.

Si, por el contrario, la suma se obtiene
con la venta del ejemplar es tan elevada
que le compense la reduccion de poder
adquisitivo de la moneda o que incluso le
suponga un buen interés sobre el dinero
desembolsado hace veinte anos, ese colec-
cionista habra efectuado cierramente un
ahorro fructifero.

Obviamente el ghorro a través de los
sellos no puede ser preferido en general a
orras formas més usuales o comunes. Pero
presupene siempre un cierto interés por el
coleccionismo filatélico por parte de los
aficionados o simpatizantes del sello, cons-
tituyendo para ellos una especie de ulterior
ventaja que se afiade a las distintas satisfac-
ciones derivadas de la filatelia y que difi-
cilmente otro tipo de distraccién y de
ocupacién del tiempo libre puede ofrecer.

Esta ventaja o fin econdmico, sin embar-
go, influye de diverso modo sobre los
programas de los filatelistas discriminando a
éstos en distintos grupos o categorias,
segin gue ella constituya soélo un objetivo
eventual o secundario de la coleccién o un
objetive necesariamente conexo o, final-
mente, un motivo preeminente o determi-
nante de la actividad filatélica.

Entre los filatelistas del primer grupo
estan incluidos sin duda los aficionados, o
sea, esos coleccionistas que adquieren se-
llos por el placer de formar colecciones y
tenerlas en la biblioteca o en una caja
fuerte durante toda la vida. No ignoran
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1. Commonwealth: con este término se
pretende comunmente definir un conjunto
de Estados y de colanias britanicas,

figadas por antiguas relaciones histéricas
y econdmicas. En el siglo veinte, la
Commonwealth ha caminado
progresivamente al socaire de sensibles
transformaciones en su originario sistema
colonial. El nacimiento del Dominio del
Canada, por medio de la union de varias
colonias inglesas de Norteamerica, la
evolucién de la Confederacién Australiana,
la creacion del Estado de Nueva Zelanda,
la autonomia de frfanda (Eire), claramente
diferenciada de la Irfanda del Norte, y la
formacion de la Unidn Sudafricana han
sido los primeros ejemplos de una
natural transformacion que se fue
acentuando progresivamente en los anos
sesenta. Hoy, a la comunidad de las
naciones britanicas, o sea, el Brithis
Commonwealth of Nations, se han
afadido —entre otras— la Unidn de la
India, el Pakistan, Singapur., Gambia,
Kenia, Malawi, Nigeria, Sierra Leona,
Tanzania, Uganda, Zambia, Jamaica,
Malta, Barbados, Lesotho, Guayana,
Botswana, Trinidad y Tobago, Mauricius,
Swaciland y Nauri, por citar las antiguas
posesiones mds famosas. La coleccion de
los sellos de la Commonwealth es de las
mas Interesantes en sentido absoluto.

A través de algunos sellos he aqui una
sintesis gue testimonia el pasadao y el
presente de la comunidad britanica.




que el marterial que poco a poco han
reunido presenta también un determinado
valor econdémico y que revendiéndolo po-
dran rehacerse del dinero, del tdempo y del
trabajo que les ha costado, pero el interés
y el apego a la coleccién les vuelve casi
siempre incapaces, durante todo el espacio
de tiempo de su actividad coleccionistica,
para deshacerse de su coleccidén sea cual
fuere el precio que se les ofrezca.

El sello tiene, pues, para éstos un esen-
cial wvalor filatélico, histérico, artistico y
documental que trasciende su equivalente
econémico. Tiene un wvalor efectivo
que se desprende de los sacrificios realiza-
dos para buscarlo y adquiritlo y de las
satisfacciones que el coleccionista ha expe-
rimentado al exhibirlo a terceros, bien en
privado, bien en publico. Y finalmente
tiene un valor como componente de la
organizacion ideal v de hecho de la colec-
cion que normalmente expresa, incluso, la
exacta personalidad de su autor.

Todos estos son valores que no pueden
ser ficilmente traducidos en términos de
moneda y que justifican, por una parte, la
resistencia del coleccionista aficionado a
enajenar un sello o una carra cualquiera
que sea el precio que se le ofrece, y por
otra la facilidad con la que él mismo se
dispone a pagar precios de importancia
para convertirse en propietario de cual-
quier pieza que considera indispensable
para hacer mds interesante y preciosa su
coleccidn.

La funcién del sello como medio de
ahorro, aun no ignorada ni subestimada
por estos coleccionistas, permanece, como
se ha dicho, como un efecto eventual y
secundario de su actividad y tiene minima
o limitada importancia en sus programas y
objetivos. Tal funcién puede sélo excep-
cionalmente convertirse en una motivacion
complementaria en las adquisiciones més
costosas o manifestarse, al cesar la activi-
dad coleccionistica, como una posibilidad
de parcial o integral reembolso de los
gastos sostemidos durante los largos afos
dedicados a la constitucién de la coleccion.

Bien distinto es el punto de parrida de
los filatelistas que cominmente se definen
como coleccionistas-ahorradores, y que
constituyen el mayor nimero de los adqui-
ridores de sellos.

La funcion de los bienes filatélicos como
medio de ahorro es, para éstos, mucho mas

relevante e importante, ya que se adjunta
mas sélidamente a los otros objetivos de la
coleccidn. Diferencia notablemente el
comportamiento de los coleccionistas-
ahorradores, tanto en la eleccién de mate-
rial como en la preferencia hacia determi-
nados sectores coleccionisticos.

El filatelista que conjuntamente a los
objetivos de la coleccién se propone tam-
bién un preciso objetivo de ahorro, tiene
efectivamente presente de manera continua
la eventualidad del tener que deshacerse
de la coleccion. Se esfuerza, pues, de modos
diversos en conservarle la maxima comer-
ciabilidad y de reducir al minimo las pér-
didas que podra sufrir con la concesion de
oportunos descuentos sobre el precio al
futuro comprador.

Por este morive la mayoria de los
coleccionistas-ahorradores se orientan con
preferencia a la coleccion nacional o del
area nacional, como por ejemplo en el caso
de los italianos por las emisiones de la
Repiblica, del Varicano, v de San Marino;,
los franceses por la coleccién de Francia,
Monaco y colonias, los ingleses por la de
Gran Bretafia y territorios de la Common-
wealth, v asi sucesivamente.

Ortros ahorradores, como se comprueba
frecuentemente, encuentran, en cambio,
mds conveniente la coleccion de los sellos
menos recientes, como por ejemplo los
italianos del Reino y de las colonias, o las
emisiones de antes de la guerra del Vati-
cano y de San Marino, que, aun siendo
requeridas por un menor namero de colec-
cionistas, presentan una disponibilidad en el
mercado mucho mas rarificada y limitada.

Siempre tendiendo hacia el objeuvo de
poder revender un dia facilmente la colec-
cion, los coleccionistas-ahorradores se ven
angustiados por la calidad del marterial que
van comprando. El repudio de los sellos
nuevos con leves huellas de filtro, el meti-
culoso examen de la goma, del centrado,
de la autenticidad y de la ligereza del
matasellos en el caso de los «usados», el
rechazo de ejemplares con insignificantes
y, a veces, con inexistentes defectos de
dentado, son preocupaciones que no ten-
drian motive de ser si el coleccionista no
previese, en el momento de la adquisi-
cion, el riguroso control que a su vez
ejercerd sobre los mismos sellos el nego-
ciante o el particular al que los ofrecera en
venta en el fururo.
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El espejismo econdémico se vuelve final
mente ain mas sensible v claramente de-
terminante en la actividad de los filatelistas
gque se proponen alcanzar a través de los
sellos un preciso efecto de lucro v de
inversion de capital. ]

En el decenio comprendido entre el afg
1956 y 1965, en efecto, el excepcional
incremento de la demanda causado por la
mayor disponibilidad de tiempo libre y por
la cada vez més acentuada funcidén del sello
como bien de refugio del capital contra la |
incertidumbre de las distintas conyunturas
economicas, ha acelerado fuertemente la
marcha del mercado filatélico provocando
frecuentes y notables aumentos de precio
entre los sellos de la mayor parte de log
paises del mundo. La frecuencia y la me-
dida de las alzas han sido de tal magnitud
que llegd a interesar no solo a los filarelis-
tas, sino a muchisimas personas que jamas
se habian interesado por la filatelia, ani-
mindoles a adquirir cantidades de distintas
emisiones con el fin de retenerlas durante
determinado tiempo, hasta que, una vez
producidos los ulteriores aumentos de pre-
cio, pudiesen ser vendidas con ripido y
notable margen de ganancia.

Aparecio asi en el escenario de la filate
lia el inversor a breve y a medio plazo.

Combatido desde el principio por los
aficionados del coleccionismo tradicional
que veifan, en estos recién llegados agentes:
econdémicos, a los demoledores de los
valores éricos y filatélicos de la coleccidn,
el inversor de los afios sesenta consiguid:
asombrosos éxitos.

Tales éxitos arrastraron a la estela de los
inversores también a los coleccionisras-
ahorradores y 2 muchas otras personas que
en su vida no habian visto mas sellos que los
que utlizaban para franguear su corres-
pondencia.

La pronta reaccién de los precios 2 la
excepcional dilatacién de la demanda con-
validé los resultados conseguidos por los.
primeros agentes y, muy pronto, auténticas
masas de compradores se volcaron sobré
los negocios filatélicos y, mis adn, sobre las
ventanillas de las administraciones postales’
para adquirir las nuevas emisiones en Su
origen y en cantidades cada vez mayores.

Los precios siguieron subiendo y sé
produjo asi el boom de los inversores filacé-
licos.

Los correos de los distintos paises del
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1. Cemo para las emisiones
estadounidenses también para las
de la URSS (aqur tenemos la serie
del ano 1967, que conmemora el
cincuenta aniversario de la
revolucion) serfa inuti! cualguier
tentativa de especulacion, dadas las
astronémicas tiradas.




mundo adecuaron las tiradas a la crecida
demanda, llevandolas hasta limires jamas
alcanzados con anterioridad, y los compra-
dores multiplicaron sus adC]UJSlClOIIES Pero
nadie se dio cuenta de que las enormes
reservas de sellos asi constituidas tendrian
que sestear, junto a los inversionistas, mas
de diez afios para ser gradualmente y sin
conmocién reabsorbidas por un mercado
compuesto s6lo por coleccionistas.

Y como es natural, apenas la demanda
de estos comerciantes alcanzé el limite de
la saturacién, casi todos simultineamente
decidieron vender. El mercado se vio asi
invadido por una verdadera avalancha de
material y los precios descendieron ame-
drantadoramente. Ya hemos visto, cuando
hablamos del ahorro filatélico, que el
coleccionista-ahorrador usa en sus adquisi-
ciones de mayores cautelas que el colec-
cionista aficionado, teniendo bien en
cuenra las dificultades que un dia podra
encontrar en la venta de sus sellos. Caute-
las, aGn mas serias en relacién con el
exclusivo objetivo econémico que se pro-
pone, debe por lo tanto adoptar el que se
orienta hacia la inversién filatélica.

Los resultados negativos que despues
del boom han tenido algunas operaciones
del tipo en comparacién con otras que,
conducidas de distinta manera, han resetrva-
do notables éxitos a los comerciantes de-
muestran claramente que la acrividad y la
funcién del inversor no estan al alcance de
todos y que torpemente conducidas con-
cluyen en perjuicio de quien las realiza y
del mercado.

Algunos niegan al sello para coleccidon
los requisitos gananciales, para atribuitle la
calidad de bien objeto de inversién ya que
aunque se le quisiese parangonar a un
titulo industrial, o a las acciones, faltaria
una base patrimonial que en estos tlimos
estd constituida por las instalaciones y por
el patrimonio inmobiliarioc de una hacien-
da. A espaldas del sello —afirman algunos
agentes financieros— no hay nada, y por lo
tanto, no se puede hablar de inversién
sobre nada.

Otros, en cambio, sostienen que los se-
llos, al igual que los muebles de un anti-
cuario y que determinadas categorias de
obras de arte y de ingenio, estin sujetos a
una bien determinada demanda por parte
de los coleccionistas, con cotizaciones de
mixima universalmente reconocidas y

aceptadas sobre las cuales el transcurso del
tiempo, conjuntamente con las dispersio-
nes y destrucciones de ejemplares, produ-
cen constantes incrementos. Y si a rodo
esto se afiade la eficacia del valor nominal
de los ejemplares nuevos con validez ilimi-
tada, cuyo equivalente en moneda se
puede siempre realizar por medio del
franqueo postal, no se puede negar al sello
una base econdmica real que le hace sus-
ceptible de operaciones de empleo de
capital,

No es este el caso de adentrarnos en
mas profundas argumentaciones técnico-fi-
nancieras porque la idoneidad de los valo-
res postales para inversiones no dirigidas a
la produccién de otros bienes, pero igual-
mente remunerativas, es bien conocida. En
efecto, basta considerar que casi rodos los
sellos italianos, con un valor nominal de 20
liras de hace unos veinte afios, presentan
hoy un precio en el mercado que oscila de
las 300 a las 1.500 liras, para deducir que
un capital de 10.000 liras empleado en
1949 en la adquisicién de tales ejemplares,
supone hoy, en caso de venta, una diferen-
cia activa de cerca de 450.000 liras.

Y aun admitiendo que una parte de esta
cifra compense la disminucién de poder
adquisitivo de la moneda, en los veinte
afos a que nos referimos, resta siempre en
consideracién un ganancial neto elevadisi-
mo, equivalente a muchos milriplos del
capital empleado en la operacién. Por lo
demais, para demostrar la idoneidad de los
sellos para la inversién, esta el hecho de
que cerca del 15 por ciento de los posee-
dores de titulos y acciones afectia hoy la
adquisicion de bienes filatélicos,

La inversién aut6noma, asi definida por
la méxima autonomia del inversor por si
mismo, formula su plan de empleo del
capital y que por si mismo elige los sellos
que prefiere, los adquiere, los conserva vy,
finalmente, los vuelve a vender, presupone
—contrariamente a lo que se cree- un
profundo conocimiento del mercado ¥
un continuo control de su marcha sobre
estas bases fundamentales:

a) La eleccidon entre las emisiones de
un determinado sector o de varios secto-
res, de aquellos que por motivos de su
escasa facilidad de hallazgo, por su conve-
niente nivel de precio, por su demanda
casi constante y por su intrinseco valor
(confirmado por una regular y continua
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comerciabilidad) producen mayor confianza
para ulteriores incrementos de cotizacién,

b) Una continua vigilancia de los pre.
cios de mercado, a fin de aprovechar en g
curso de las adqu|51c10nes las condiciones
méas favorables.

c) Buenas relaciones con el ambiente
comercial dentro del cual tendrd que efec
tuar en el futuro las operaciones de desip-
version. -

d) Una gradual realizacién o venta de
los ejemplares, a fin de no turbar e
mercado con la simultdnea introduccién de
notables cantidades en el circuiro comer-
cial. _

La inversién autdénoma también se puede
efectuar sobre una sola emisién, como hoy
por ejemplo, se realiza con los sellos de
correo ordinario de la serie Italia Repi-
blica 1945-48 llamada «Democratica», o
con los conmemorativos de la Sta. Catahn&
1948, o con los de la Repiblica Romana
1949 etc., pero la mayor parte de los
inversores prefieren una pluralidad de emi
siones para tener la posibilidad de com-
pensar, con las alzas de algunas de ellas, las.
eventuales bajas de cotizacién que se pue-
den verificar en otras.

Algunos inversionistas se han orientado
recientemente hacia el material clasico @
hacia las primeras emisiones de los dlf&[’el}*
tes BEstados del mundo. _

Los inversionistas menos expertos del
mercado y de las diversas dificulcades que.
se encuentran tanto en la adquisicién como
en la reventa de los sellos, prefieren, en
cambio, las distintas formas de inversién
por medio de contrato actualmente en uso
en casi todos los paises.

La inversién por contrato €s una autén-
tica operacién financiera en la cual la
adquisicion de sellos es el medio de asegu-
rar una ganancia-interés anual al inversio-
nista y la udlizacion del capiral de este
Gltimo por parte de la organizacién comet
cial que cede los sellos y se compromete &
volverlos a comprar.

Las férmulas mas al uso garantizan: a)
readquisicién de los sellos objeto de
la inversion (la garantia estd avalada en algu-
nos casos por la notoria solvencia y por 8-
notable eficacia de la firma, por su patr
monio inmobiliario o mobiliario, v en d
terminadas ocasiones también por la poliza’
fiduciaria de una compaiifa de segurosh
b) la retribucién de una ganancia-interés
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que va desde un minimo garantizado del
G o hasta una ganancia auténtica de mayor
medida en el caso de que, en el momento
de efectuar la desinversion, los precios de
merczdo de los sellos objeto de la opera-
cién hayan aumentado sensiblemente.

Otras formulas prevén conjuntamente
con los gananciales anuales fijados del 10,
12, o 15 %, especiales acuerdos, entre
ellos el encargo conferido por el inversor a
la firma con la que ha estipulado el con-
trato de inversién, de emplear los sellos
por €l adquiridos en ulteriores operaciones
comerciales que la firma estd autorizada a
realizar. El inversor en estos casos participa
de las pérdidas o ganancias derivadas de
dichas operaciones.

Después de la flexién de los precios que
sucedio al boom de los sellos modernos en
los mayores paises del mundo, tanto los
inversores auténomos como los de con-
trato han sufrido una sensible contraccion.
Los primeros, por las desilusiones que su-
friecon muchisimos inversionistas que ha-
bian orientado sus operaciones sobre los
sectores mas inflacionados y especulados.
Los segundos, porque algunas firmas, opri-
midas por la simultinea afluencia de agen-
tes que restituian los sellos para recuperar
el dinero, no han podido hacer frente a los
compromisos en su tiempo adquiridos v se
encontraron incapaces de volver a adquirir
el material, que por otra parte se habia
devaluado considerablemente, en algunos
casos hasta en la mirad de su precio.

No distinta suerte les ha tocado a los
compradores de grandes cantidades de las
Ouevas emisiones que s¢ €nconiraron, con
el cese de la excepcional demanda de los
inversores, en posesion de miles de sellos
en hojas que el mercado no habia podido
absorber.
 Mayor fortuna han tenido en cambio los
Inversionistas auténomos © por Contrato
efectuado con fecha anterior al afio 1960
sobre emisiones menos recientes, como las
de lz inmediata postguerra, las series con-
memorativas del ventenio 1920-1940 vy
todas las primeras emisiones, asi como los
clasicos de cada pais.

Esto vuelve a sacar a luz la regla que
garantiza el buen resultado de las inversio-
nes filatélicas, si se observa el binomio de
Condiciones que corresponde a la larga

uracion de la inversién y al mérito efec-
tvo del material objeto de la operacién, v

que aclara definitivamente el equivoco en
el que han caido muchisimos nuevos inver-
sionistas sobre las emisiones modernas du-
rante el pasado decenio, tomando la rarifi-
cacion artificiosa de las disponibilidades de
los sellos por la rareza o efectivo mérito
comercial y confundiendo asi la inversién
con el juego de la Bolsa. Los que acusan a
los inversionistas de la crisis en que ha
caido el comercio filatélico después del
ano 1965 incurren, sin saberlo, en el
mismo error. Los sellos, como ya se ha
visto, se prestan ciertamente a todas las
operaciones de inversién y de empleo de
capital a largo plazao, pero se prestan
también a arriesgados juegos de Bolsa y a
las mas arrevidas maniobras especulativas.

La estrecha conexidn existente entre
demanda y precio de los bienes limitada-
mente disponibles vy no reproducibles, que
convierte a los sellos en algo capaz de
procurar, con o sin el propésito
de quien los retne, una ventaja econémi-
ca, los pone también a merced de maniobras
especulativas de las que, segiin el modo y
la intensidad con que son conducidas, se
pueden desprender dafos o ventajas a la
filatelia y al mercado filatélico.

La actual frecuencia de las emisiones
conmemorativas y celebrativas por parte de
todos los paises del mundo es, por ejemplo,
una forma evidente de especulacion filaté-
lica, porque a nadie escapa el fin econé-
mico y no solo postal que las administra-
ciones se proponen.

Sin embargo, en los casos en que tales
frecuencias de emisiones se contengan en
limites razonables como para no perjudicar
los recursos econdmicos de los coleccionis-
tas, no se puede negar que la mencionada
accidn especulativa desarrolla una notable
funcidon de propaganda de la filatelia v del
coleccionismo filatélico.

Otro tanto se puede decir de algunas
operaciones de Bolsa filatélica que consii-
tuyen un excelente ténico del mercado, si
los que se dedican a ellas obran con
agudeza y moderacion.

La demanda de sellos para colecciones
no puede tener un paso constante en todos
los sectores coleccionistas, sino gque varia
con relacién a una infinidad de causas que
van desde las citadas modas o corrientes
hasta los mas complejos fendmenos eco-
némicos, rtasativos e incluso politicos y
sociales.
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Nadie prohibe a los apasionados por el
juego de la Bolsa filatélica aprovechar las
distintas fluctuaciones de la demanda para
adquirir a buen precio sellos temporal-
mente menos requeridos y revenderlos
cuando otros fenémenos los pongan en
alza. Pero una cosa es operar en este
sentido con tacto, paciencia y medida v
otra es adquirir a lo loco todas y sclamente
aquellas emisiones que por causas contin-
gentes estan ya al maximo de sus cotiza-
ciones, En este caso no se opera en la
Bolsa, se juega al azar y si el resulrado es
malo no hay motivo para lamentarse.

De las ordenadas y reflexivas operacio-
nes de Bolsa filatélica, llevadas a cabo por
agentes expertos en los fenémenos del
mercado vy dotados de bases financieras
que les permiten conservar el material
adquirido hasta que llegue el momento
favorable para deshacerse de él, sélo puede
derivar el éxito para quienes las efectdan vy
al mismo tiempo generar venrajas a los
demas filatelistas. Pero si no se poseen
los requisitos mencionados es preferible no
meterse en tales operaciones.

Una particular funcion del sello que se
inserra ranto en la originaria del uso postal
para la que fue creado, como en la funcién
que €l mismo ha asumido desde el punto
de vista filatélico, compromete cada vez
mas el interés y la atencién de los que
atienden a su produccién y a su distribu-
cién, asi como de los filatelistas que lo
conservan y lo comercian. El sello, espe-
cialmente en los tltimos treinta anos, se ha
revelado como un excelente y eficaz vehicu-
lo de relaciones pidblicas, o sea, capaz de
sensibilizar a la opinién publica, bien por las
relaciones entre los filatelistas de cada
parte del mundo, bien -dentro de una
Grbita més amplia— por las relaciones entre
los distintos pueblos de la comunidad in-
ternacional.

La inscripcién que se lee sobre el fron-
tispicio del Palacio de Correos de Nueva
York expresa en feliz sintesis, de romanti-
cismo y de realidad, la eficacia con la cual
el sello «simbolo de simpatia v de amor,
mensajero de amigos lejanos, consolador
de la soledad, elemento humano de pro-
greso, vehiculo de comercio y de industria,
promotor de fraternidad, de paz y de
buena voluntad entre los hombres y las
naciones», consigue insertarse en las rela-
ciones humanas.




